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VIERASKYNA

Suomalaiset elintarvikkeet matkaavat

myotatuulessa maailmalle

Suomalaisessa elintarvikeviennissa puhaltavat nyt suo-
tuisat tuulet. Lukuisa joukko uusia toimijoita on lahtenyt
valloittamaan maailmaa, ja vanhat konkarit ovat aktivoitu-
neet uusille markkinoille. Venajan tuontirajoitusten aiheut-
tamasta takaiskusta on kohta toivuttu, ja elintarvikkeiden
kokonaisvienti nayttaa hyvia kasvulukuja.

Myotéatuulta vientiin on tuonut viime vuosien vahva julki-
nen tuki; tyo- ja elinkeinoministerion sekd maa- ja met-
satalousministerion rahoittama, Finpron johtama Food
from Finland -kasvuohjelma on toiminut nyt reilut kolme
vuotta, ja myods useita elintarvikevientia edistavia projek-
teja on kadynnissa. Food from Finlandin kansainvalisissa
myynninedistadmistapahtumissa on ollut mukana jo yli 130
yritystd, ja aktiivisten yritysten maéara kasvaa jatkuvasti.
Kansainvalisilla ammattimessuilla, ostajatapaamismatkoil-
la, valmennuksissa ja muissa tapahtumissamme on pait-
si tehty kauppaa, myds tutustuttu toisiin, mink& ansiosta
uusia yritysten keskeisia yhteistydmalleja syntyy ilahdutta-
van paljon. PK-yritykset lyovat vientiresurssinsa yhteen ja
edustavat toinen toisiaan maailmalla - tasta hyotyvat kaik-
ki. Vientimarkkinoilla on tilaa kaikille, siella suomalaisten
ei kannata kilpailla keskendan. Yhteistydssa on voimaa.

Maailman ruokatrendit ovat myds puolellamme. Suoma-
lainen ruoka on turvallista, puhdasta ja laadukasta; kaikki
nama ovat erittain korkealle arvostettuja tekijoitéd kansain-
valisilla elintarvikemarkkinoilla, jossa ruokaskandaalit seu-
raavat toisiaan. Suomalainen ruoka on myds maukasta,
pohjoisen raikasta ja uudenlaista monille kansainvalisille
kuluttajille.

Vuoden 2018 trendeistd iso osa on kuin suoraan suoma-
laisten toivelistalta: tuotteen elinkaaren lapinakyvyys, tur-
vallisuus ja puhtaus ovat avainasemassa. Kuluttajat kai-
paavat terveellisia valipaloja, uudenlaista kasvisruokaa ja
superfoodia. Luonnonantimemme ja innovatiiviset tuot-
teemme vastaavat loistavasti tdhan huutoon: meilté 16y-
tyy kasvisproteiinituotteita, superjauheita, sienid, kaura- ja
marjapohjaisia valipalatuotteita, ruis- ja kaurasnackseja,
marjajauheita ja muita marjatuotteita.

Hyvéa tarina, konsepti ja pakkaus toimivat. Téallaisesta
I6ytyy upeita esimerkkeja muun muassa alkoholisektoril-
tamme, jonka osuus viennista on noussut jo kymmeneen
prosenttiin.

Myds suomalaisen elintarvikeviennin kivijalka, turvalliset
ja puhtaat liha- ja maitotuotteet, ovat saaneet vientilupia
uusille markkinoille ja vientivolyymien kasvu on hyvassa
vauhdissa.

Mallikkaasti siis mennaan, mutta voitaisiin menna vielakin
mallikkaammin. Vientituotteiden jalostusarvoa pitéisi nos-
taa tuotekehityksen kautta ja tuotteita kehittdd suoraan
vientimarkkinoille. My6s lisdpanostus yritysten vientire-
sursseihin olisi olennaisen tarkeaa.

Kaiken kaikkiaan elintarvikeviennissa on ennen nakema-
ton tekemisen meininki paalla, ja sen edistamiseksi on ilo
tyoskennella!

Annaleena Soult
Finpro, Food from Finland



Metsiemme marjoista on moneksi

Metsamarjojen kaupallinen poiminta on talla vuosituhan-
nella kaksinkertaistunut. Thaipoimijat ovat mahdollista-
neet yritysten raaka-ainehankinnan laajentumisen koko
Suomeen. Viime vuosina teollisuus on ostanut marjoja
poimijoilta 17 miljoonaa kiloa, kun maara vuosituhannen
alussa oli runsaat kuusi miljoonaa kiloa. Aasian maiden
kiinnostus mustikkaa kohtaan on kasvattanut erityisesti

mustikan talteenottoa.

Tuoreitten ja jaddytettyjen mustikoiden ja puolukoiden
vientimaarat olivat vuonna 2000 noin 5,4 miljoonaa kiloa.
Vuonna 2016 maarat olivat nousseet noin 12,4 miljoonaan
kiloon. Tuoreitten ja jaddytettyjen mustikoiden ja puolu-
koiden viennin kokonaisarvo puolestaan oli vuonna 2000
noin 7,5 miljoonaa euroa ja vuonna 2016 vajaa 26,4 mil-
joonaa euroa.

Marjojen saatavuuden parantuminen on mahdollistanut
niiden jalostamisen uusiksi vientituotteiksi. Jalostettujen
tuotteiden vientiarvo oli vime vuonna noin 10 miljoonaa
euroa, kun niiden vienti vuosituhannen alussa oli viela
vahaista. Marjayritykset uskovat viennin kasvavan myos
jatkossa. Uusia tai tuotevalikoimaansa laajentaneita vien-

tiyrityksia on noin 30.

Pidemmalle jalostettuja vientituotteita ovat ravintolisat ja
siemendljyt, marjajauheet, -mehut, -mehutiivisteet, -py-
reet, -smoothiet, -glogit ja hillot seké ilma- ja pakastekui-
vatut marjat. Vientiarvoltaan tarkeimpia kohdemaita olivat
Ruotsi, Eteld-Korea, Iso-Britannia, Alankomaat, Sveitsi,
Saksa, Ranska, Espanja, Itdvalta ja Yhdysvallat. Vientia
oli noin 30 eri maahan.

Metsamarjat tuovat lisdarvoa myds muille tuotteille, kuten
marjalikdoérit ja marjoja sisaltavat vakevat alkoholijuomat,
marjamyslit, kaura-marjatuotteet, marja-maitovalmisteet,
suklaat, konvehdit ja makeiset seka kosmetiikkateollisuu-
den tuotteet.

Marjojen terveysvaikutukset tunnetaan myos kotimaassa.
Kuluttajapakattujen pakastemarjojen myynti kaupoissa on
talla vuosituhannella kolminkertaistunut. Kotitalouksien
omaan kayttéon vuosittain kerddmat 35 - 45 miljoonaa
marjakiloa korvaa runsaan sadan miljoonan euron arvosta
hedelmien tuontia. Marjastuksella on positiivinen vaikutus
kansanterveyteen ja asenteisiin kotimaista ruokaa koh-
taan. Aktiivinen luonnontuotteiden keraaja kiinnittdd muita
enemman huomiota kaupasta ostettavien elintarvikkeiden

alkuperaan.

Lisatietoja

Moisio S. 2017. Suomalaisten metsdmarjojen talteenoton,
jalostuksen ja markkinoinnin kehitys www.arktisetaromit.
filbinaryl/file/-/fid/3602

Simo Moisio
Arktiset Aromit ry
simo.moisio@arctic-flavours.fi

Suomalaismarjojen tekeminen tunnetuiksi Aasian maissa

kaynnistyi ensimmaiseksi Japanissa 2000 -luvun alku-
vuosina. Kuva: Simo Moisio.



Arktista ruokaa Suomesta maailmalle

Millaista on suomalainen ruoka? Se on ainutlaatuista. Se
on rehellista. Se on arktista. Nama ovat adjektiiveja, joilla
voimme faktojen pohjalta maalailla mielikuvaa suomalai-
sesta, arktisesta ruoasta kansainvalisilla markkinoilla. Sa-
noihin kiteytyy pohjoisissa, tinkimattomissa olosuhteissa
kasvaneen ja valmistetun suomalaisen ruoan perimmai-
nen luonne.

Ruoantuotannon nékodkulmasta Suomen maantieteelli-
nen sijainti on ainutlaatuinen. Maantieteellisesta sijain-
nista johtuen suomalaiseen tuotantoymparistédn ja luon-
nonolosuhteisiin liittyy tekijoita, jotka ovat tunnusomaisia
nimenomaan meidén tuotantoymparistollemme. Valon
maara, kylmyys, puhtaat vesivarat, puhdas ilma ja vih-
red infrastruktuuri ovat tekijoita, joilla on selke& vaikutus
ruoantuotantoomme ja tuotteisiin. Puhtaat tuotteet, terve
tuotantoymparisto, terveet eldaimet, vahaiset antibiootti-
jdamat, tuotteiden korkea siséinen laatu, jaljitettavyys. Ne
ovat tekijoita, jotka eivét ole itsestaanselvyyksia kaikkialla.

Nama tekijat kiinnostavat kansainvalisilla markkinoilla.
Luonnonvarakeskus yhdessd Ruokatieto Yhdistyksen ja
Reilua.fi:n kanssa ovat tuottaneet ruokatoimijoiden vies-
tinnan avuksi edella lueteltujen arktisuus-tekijéiden poh-
jalta arktisuuskonseptin, jota esimerkiksi vientimarkki-
noille suuntaavat yritykset voivat halutessaan hyoddyntaa
kertoessaan suomalaisen ruoantuotannon erityispiirteista
tai brandatessaan omia tuotteitaan pohjoisuuden pohjal-
ta. Arktisuus-konsepti sisaltaa seka kuvamateriaalia, ark-
tisuutta kuvaavaa tekstia etta esittelymateriaalia. Loydat
materiaalit arktinen ruoka -nettisivuilta osoitteesta www.
arcticfoodfromfinland.fi. Samoilta sivuilta |6ydat myds
pohjoisen tuotantoympériston aikaansaamat vahvuuste-
kijat luonnonmarjojen, sianlihan, naudanlihan/maidontuo-
tannon, siemenperunan, kauran, kuminan ja kalan, jat-
kossa myds ainutlaatuisen luonnonvaramme, puhtaan ja
runsaan veden osalta.

Arktisuuden konseptointi littyy Manner-Suomen maaseu-
dun kehittAmisohjelman rahoittamaan hankkeeseen Ark-

tisuus elintarvikeviennin karkend (ARVI) -hankkeeseen,
joka jatkuu vuoden 2018 loppuun. Ensi kevaana on tarkoi-
tus testata arktisuus-konseptia Kiinan markkinoilla.

Lisatietoja

Jaana Kotro
Luonnonvarakeskus
jaana.kotro@luke.fi

P.S. Jarjestamme toukokuussa Kiinan vientia suunnittele-
ville yrityksille tarkoitetun Fact finding -matkan Kiinaan ja
Shanghain Sial-messuille yhteistytssa Finnish Food Inno-
vation -hankkeen kanssa. Lisatietoja matkasta ja siihen
valmistautumiseen liittyvasta tydpajasarjasta |6ydat osoit-
teesta www.lyyti.in/p/kohdemaanakiina.




Suomalaisia luksus- ja huippuelintarvikkeita Ranskaan

Ranska - gastronomian huippumaa

Ranska poikkeaa kohdemaana suuresti kaikista muista
vientimaista mm. tuotteiden korkean vaatimustason vuoksi.
Mutta tuotteiden laatu pelkdstdan ei riitd. Tuotteet on
tuotava esille oikeissa paikoissa ja yhteyksissa Ranskassa
ja kaikki toimenpiteet suunniteltava tarkkaan. Tarvitaan
lujaa paikallistuntemusta ja paljon kontaktointia, silla
vaikka oikea tuotetarjonta aukaiseekin ovet rakoselleen,
saavuttamaan ranskalaisten

suhdetoiminta  auttaa

luottamuksen.
Yhteistyolla eteenpain

Vientitoiminta on pitkdjanteista toimintaa ja kaiken on
osuttava kohdalleen. ProAgria Eteld-Suomi ry ja Action
Finland!

yhteisty6ta suomalaisten yritysten paasemiseksi Ranskan

Pariisista ovat tehneet useamman vuoden

vaativille markkinoille. ProAgrian pk-yritysten tuntemus
ja Action Finland'n pitkdaikainen kokemus Ranskan
elintarvikemarkkinoista ja niiden toimijoista ovat luoneet
vakaan pohjan suomalaisille yrityksille testata ja saada
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Vavesaaren Tilan ainutlaatuiset luomutiivistemehut
(raparperi ja mansikka) esilla Suomi-viikolla Pariisissa
lokakuussa 2017.

tuotteita esille. Suomalaiset vientikelpoiset yritykset ja
tuotteet valikoidaan aina yhdessa ranskalaisten kanssa.

Vaatimukset vientituotteille
Ranskaan

Suomesta loytyy Ranskan  markkinoille  sopivia
luomutuotteita, luonnontuotteita, marja- ja viljapohjaisia
tuotteita, joista I6ytyy makua, aromeja, hienostuneisuutta,
terveellisyytta ja ainutlaatuisuutta.

Ranskan  markkinoille  tdhtddvan  yrityksen  on
valmistauduttava ottamaan vastaan paljon tietoa ja
sovellettava sitd omaan toimintaansa — tuoteprofiilin ja
toiminnan on oltava riittdvan korkeatasoista. Ranskassa
kysyntd ja tavat toimia ovat taysin erilaiset kuin esim.

Ruotsissa ja Saksassa tai Kauko-ldéassa.

Tuotteet tuotava esille riittavan
korkealla tasolla

Suomalaisia tuotteita on tuotu esille Ranskassa niinkin



arvokkaissa paikoissa kuin Pavillon Dauphine Boulognen
puiston reunassa ja Le Salons Marceau aivan Pariisin
sydamessd. Myos Lyonin Sirha-messuille suomalaiset
tuotteet ovat paadsseet - ensimmaistd kertaa sinnekin
- yhteistydssd Rungis -tukkutorin kanssa. Rungis
-tukkutorilta lahtee tuotteita mittavia maaria eri puolille
Pariisia ja Ranskaa. Siella on myos varasto suomalaisille

luomutuotteille, josta ponnistaa jatkossa eteenpain.

Tunnettuus on tarkedd Ranskassa. Tuotteille luodaan
ensin maine, joskus niin, ettd kuuluisat keittiomestarit
antavat niille kasvonsa. Nain tuotteet tulevat tunnetuiksi
ja lahtevat nopeammin liikkeelle. Gastronomian vaikuttajat
tuntevat toisensa ja sana Kiirii, jos tuote on hyva. Media
on ruokasektorilla iso vaikuttaja ja sille Suomi tarjotaan
omalla tavallaan.

Suomesta on saatu hyva ydinryhma eli parikymmenta
yritystd eri puolilta Suomea viennin piiriin. Kaytannon
vientitoimet aloitettiin  vuonna 2016. Tuotetarjonta on
monipuolinen. Uusia yrityksia kartoitetaan kasvavan
kysynnan myo6ta. Ruokaan liittyvat myos kauniit kattaukset

ja niihin liittyvat tuotteet sekéd suomalainen design.

Jarna Coadic
jarnacoadic@gmail.com
Action Finland!

Tuula Repo
tuula.repo@proagria.fi
ProAgria Etela-Suomi ry

« ﬂ Woﬂ'm f@m&@ MWM
olirmerfaires %m&wwfazw/ #Ma(égmw& »

Pariisista seitseman kilometrin paassa sijaitseva Rungis
avautuu kello kaksi yolla. Paikka on maailman suurin
tuoretuotteiden markkinapaikka (232 hehtaaria). Rungis-
tukkutorilta voi ostaa mitd tahansa, nykyaan myos

suomalaisia luomuelintarvikkeita.



Mista tietoa viennin viranomaisvaatimuksista?

Viennin viranomaisvaatimusten selvittdminen on olennai-
nen osa markkinaselvitysta ja viennin suunnittelua. Vien-
nin viranomaisvaatimukset tulevat aina kohdemaasta, ja
siksi ne vaihtelevat maittain. Aikaisessa vaiheessa tehdyl-
l& vaatimusten kartoituksella voi varmistaa, ettd oma tuote
on kohdemaahan sopiva ja ettéd kauppojen syntyessa tuot-
teet paasevat kohdemaahan sujuvasti.

Viennin lahtékohtana on, etta yritys ja tuote ovat EU:n ja
kansallisen lainsaadannén mukaisia, jonka liséksi tulee
noudattaa kohdemaan elintarvikkeelle asettamia vaati-
muksia. Nama voivat koskea esimerkiksi elintarvikkeessa
sallittuja raaka- ja lisdaineita, pakkausmerkintja tai tuot-
teista esitettyja vaitteita.

EU-maissa yhteinen elintarvike-
lainsaadanto, mutta tulkintaeroja
voi ilmeta

EU-maissa on yhteinen elintarvikelainsdadantd, ja sisa-
markkinakaupassa tuotteet liikkkuvat vapaasti ilman tulle-
ja. Kunkin EU-maan tulkinnat lainsdadénndstéa kannattaa
kuitenkin tarkastaa, silla tulkintaeroja voi ilmeta. Ajankoh-
tainen esimerkki téastd on hyonteiset elintarvikkeena: talla
hetkella Suomi, Alankomaat, Belgia, Iso-Britannia, Tanska

Etusivu Elintarvikkeet >  Tuontija vienti
< AASIA
Eteld-Korea
HONGKONG
Hongkong

Eldinperdiset elintarvikkeet

ja ltavalta hyvaksyvét hyonteiset elintarvikkeina, muut EU-
maat eivat.

EU:n ulkopuolinen kohdemaa asettaa viennin vaatimukset
Ihan ensimmaisend kannattaa selvittaa, tarvitaanko omal-
le tuotteelle kyseiseen maahan yleisempaa maahyvaksyn-
tad, joka neuvotellaan viranomaisten kesken. Suomi on
saanut maahyvaksynnan esimerkiksi siipikarjanlihan vien-
tiin Japaniin ja maitotuotteiden vientiin Etela-Afrikkaan.
Jos neuvottelut ovat kesken, kuten kananmunien viennisté
Etela-Koreaan, ei kyseista tuotetta voi viela vieda maahan.
Toiseksi on varmistettava, tarvitaanko elintarvikehuoneis-
tolle kohdemaan hyvaksyntéd. Esimerkiksi Vietnamiin ka-
lastustuotetta vievan on ensin saatava hyvaksynta laitok-
selleen.

Yleisimmin maa- ja laitoshyvaksyntia tarvitaan elainpe-
raisille elintarvikkeille, mutta kohdemaan elintarvikkeita
koskeva lainsdadantod koskee kaikkia. Vaikka kohdemaan
saadosten kahlaaminen voi tuntua vaivalloiselta, on se téar-
kead, jotta vienti voi onnistua.

Teksti
Saara Pietild, Eviran pk-vientihanke
pk-vienti@evira.fi

> Vienti EUin ulkopuolelle KONTTI - Maakohtaistatistoa > Aasia > Hongkong

Viennissa noudatettavat sopimukset

Intia Hongkong on World Trade Organization WTO:n jdsenmaa kuten Suomikin. LISATIETOA
Japani Elintarvikkeiden, eldinten ja kasvien turvallisuudessa noudatetaan » Imported food control (Hong
jésenvaltioiden sopimusta WTO Agreement on Sanitary and Phytosanitary Measures. Kong Centre of Food Safety)

- « Food legislation/guidelines (Hong
Kiina Verkostot viején tukena Kong Centre for Food Safety)
Malesia « Eviran maa-aluevastaava » kauppatietoa (EU-Trade)

)  Eviran pk-vientihanke + tietoa tullitariffeista ja
Singapore « Team Finland -verkosto Hongkongissa vientikaytanndista (MADB)
Thaimaa + Finpron Food from Finland -kasvuchjelma » maatietoa (uUlkoministerid)
Vietnam Suomesta on viety Hongkongiin viime

Muokattu 22.11.2017

Anna palautetta t4st4 sivusta

vuosina mm. siipikarjan- ja sianlihaa,
alkoholi- ja virvoitusjuomia sekd
myllytecllisuustuotteita.
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Apua viranomaisvaatimusten

selvittamiseen on tarjolla

Aloita selvitystyd Eviran uudesta Kontti-palvelusta www.
evira.filvienti/kontti! Sinne on koottu maittain tietoa eri
elintarvikeryhmien viennistéa seka suoria linkkeja mm. alla
mainittuihin [&hteisiin. Kontista 16ytyy maittain linkit ver-
kostoihin, jotka ovat viejan tukena. Elainperaisten elintar-
vikkeiden osalta Kontista 10ytyy myos tietoa tarvittavista
elainlaakintotodistuksista ja viennin ehdoista.

* Kohdemaan elintarviketurvallisuudesta vastaavan vi-
ranomaisen internetsivuilta 16ytyy usein tietoa maa-
hantugjille: mita viennissa pitda ottaa huomioon, pi-
taako viejan rekisterditya kohdemaahan jne.

e EU-komission MADB-tietokannasta saa maittain ja
tuotteittain (CN-koodi) tietoa kohdemaiden vientikay-
tanndistd, vaatimuksista ja tullitariffeista http://madb.
europa.eu

e Suomen edustustojen Team Finland -verkostot tarjo-
avat apuja yritysten kansainvalistymiseen.

» Ajankohtaista viennista -uutiskirje kokoaa elintarvike-
viennin ajankohtaiset asiat kuudesti vuodessa. Tutus-
tu ja tilaa sahkopostiisi: www.evira.fi/ajankohtaista-
viennista.

Myo6s Eviran pk-vientihanke on apuna vientivaatimusten
selvittdmisessa. Maa- ja metséatalousministerion rahoitta-
massa hankkeessa tarjoamme yrityskohtaista neuvontaa
ja apuja vaatimusviidakon kanssa. Hanke jatkuu vuoden

2018 loppuun saakka. www.evira.fi/pkvienti

.

_/

Postin palvelut elintarvike-

logistiikassa

Posti tarjoaa kattavasti elintarvikelogistiikan palveluita
elintarvikealan toimijoille: elintarvikkeita myyville tuotta-
jille, elintarviketeollisuudelle, paivittaistavarakauppa- ja
Foodservice-sektorille. Palvelutarjonnassa on huomi-
oitu elintarvikealan vaatimukset ja palveluvalikoimaan
kuuluu mm. l[ampétilasaadellyt kuljetukset seka kylma-
ja pakastevarastointi.

Vuonna 2016 tehdyilla yritysostoilla Posti laajensi val-
takunnallista palvelutarjontaa ja asiaa vieddén eteen-
pain edelleen. Seinajokelainen Veine-konserni, joka
on erikoistunut lampdésaadeltyyn logistiikkaan, ja Poh-
jois-Suomessa leipomoelintarvikkeiden kuljetukseen
erikoistunut Kuljetus Kovalainen ovat nyt osa Postia.

Edelld mainittujen palveluiden lisdksi ruokatoimituksiin
kuuluu ateriakuljetukset ja verkkokauppiaille tarjotut lo-
gistiikkapalvelut.

Tutustu tarkemmin www.posti.fi/yritysasiakkaat/pa-
ketit-ja-logistiikka/ratkaisut/elintarvikelogistiikka.
html



Venajalla kysyntaa suomalaisille tuotteille ja palveluille

Suomalais-venalainen elintarvikeviennin yhteistyo tiivistyy.
Trade House LEND ja
ProAgria Etela-Suomi ry ovat tehneet tiivista yhteistyota

Venaldinen LEND-konserni,

suomalaisten premium-elintarvikkeiden saamiseksi

venaldisille kuluttajille ja menekinedistimistoimissa
Venajalla vuodesta 2010 lahtien. Yhteistyd on jatkunut
sanktioiden jélkeen, silla useat elintarvikkeet jaivat kiellon
ulkopuolelle. Vienti Vengjalle on jatkunut koko ajan - raja ei
ole kiinni. Ruplan kurssi on ollut suurin viennin kehittymisen
este ja vientimaarien vahentdja naissa tuoteryhmissa, silla
vuosi sitten ruplan kurssi oli jopa 100 ja syksylla 2017

kurssi on vaihdellut 63-69 valilla.

Venaja Suomelle tarkea
kauppakumppani

Vendja on aina Suomelle tarkea kauppakumppani.
Talouden tilanteet vaihtelevat ja venalaiset ovat tottuneet
naihin vaihteluihin.

LEND konserni on kooltaan ja toiminnaltaan merkittava
toimija Venajalla. Konsernin toinen perustaja ja omistaja
Julia Demchenko vannoo suomalais-venaldisen yhteistyon
nimeen sanoen - Suomalaisten kannattaa nyt kiinnittaa
huomiota kilpailuasemaansa Venajalla, mikali aikovat olla
markkinoilla tulevina vuosina. Pohjana meilla on mittava,
vuosien yhteistyo.

Suomalaisia tuotteita 250
tuotenimiketta

Trade House LENDista toimitusjohtaja Anna Shlianina
kertoo heilla olevan valikoimissa 250 suomalaista
tuotenimikettd. Suomalaisten tuotteiden osuus heidan
tuonnistaan oli ennen 50 %. Nyky&é&n osuus on 18 %. Talle
pohjalle pystyy nyt helposti rakentamaan uutta tarjontaa.

LEND
Stockmannin

operoi  supermarkettiensa  lisdksi  Pietarin

ruoka-osastolla. Heidan supermarket-
ketjunsa ja Stockmannin yhteenlaskettu liikevaihto on

reilut 100 M€.

Trade House LEND arvostaa suomalaisten elintarvikkeiden
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korkeaa laatua. Suomalaisille elintarvikealan yrityksille
on nyt tarjolla ajankohtaista tietoa Venadjan markkinoista.
Ensimmaiset uudet tuote-erat ovat lahteneet Vengjalle
koemarkkinointiin. Parhaillaan karsitaan uusia
tuotteita yhdessa vendldisten kanssa ja valmistellaan

menekinedistamistoimia vuonna 2018.
Mita Venajalle voi vieda

Vendgjdlle voi viedd viljapohjaisia tuotteita — sipseja,
keksejd, muroja, mysleja, erikoisvalmisteita jne. myos
hillot, glogit,
makeiset, kasvis- ja vihannesjalosteet seka -sailykkeet

marjajalosteet eli mehut, marmeladit,
jne. ovat mahdollisia. Erilaiset makeiset sopivat vientiin
ja venalaiset ostavat niita paljon tulevina vuodenvaihteen
juhla-aikoina. Monet juomat ovat vientikelpoisia aina

vedesta lahtien.

Majoitus, ruoka- ja
elamysmatkailuyritykset
Moskovassa 19.-21.9.2017

ProAgria Etela-Suomi ry jarjesti Suomen maaosaston
Otdykh

2016
vastaajaa)

matkailumessuilla  Leisure
19.-21.9.2017.
(tuhat

suomalaisten

kansainvélisilla
2017
kuluttajatutkimuksen

Moskovassa Vuoden
pietarilaista
vendlaiset odottavat matkatuotteiden
laajempaa tarjontaa Pietarissa ja Suomeen matkustaminen
ovat

on jalleen ajankohtaista. Ajat muuttuneet ja

muuttumassa Venajalla kulutuskayttaytymisessa.
Messuilla oli edustettuina 12 yritystd eri puolilta
Kymenlaaksoa ja Uuttamaata. Osallistuneilla yrityksilla
on asiakkaina venaldisida matkailijoita tai he haluavat
Yritykset

ettd heidan palvelunsa taydentavat toisiaan

venaldisistd uusia asiakasryhmid. valittiin
siten,
ja palvelutarjonta on kokonaisuudessaan venéaldista
matkailijaa kiinnostava. Kevaalla 2018 ProAgria jarjestaa
venalaisille matkanjarjestjille ja medialle PR-matkan
Suomeen yhteistydssa messuilla mukana olleiden

yritysten kanssa.

Tuula Repo, tuula.repo@proagria.fi



Jalostavia elintarvikeyrityksia on Suomessa noin 2860

Valtakunnallinen L&hiruoan koordinaatiohanke ja maakun-
nalliset elintarvikealan kehittajat kokosivat vuonna 2017
yhteistydssa maakunnittaisen Aitoja makuja yritystilaston.
Yritystilastosta selviaa, milla toimialalla yritykset toimivat
ja montako henkiléa ne tydllistavat. Tahan tilastoon kuu-
luvien jalostavien elintarvikeyritysten toiminta on liikevaih-
doltaan vahintéd&n 10 000 euroa.

Elintarvikealalla merkittdvassa roolissa ovat pienet elin-
tarvikeyritykset, jotka tydllistavét alle 10 henkil6d. Tahan
ryhmaan kuuluu noin 2450 yritysta eli 85 % kaikista yri-
tyksista. Kun tilannetta verrataan maakunnittain valtakun-
nalliseen tilanteeseen, niin Kanta- ja Paijat-Hameessa,
Keski-Pohjanmaalla, Uudellamaalla ja Varsinais-Suomes-
sa naiden pienten yritysten suhteellinen osuus jaa alhai-
semmaksi kuin mik& on valtakunnallinen osuus. 10 — 49
henkilda tyollistavien yritysten maara on valtakunnallista
keskiarvoa (10 %) suurempi Kainuussa, Kanta-Hamees-
sa, Keski-Pohjanmaalla, Uudellamaalla, Varsinais-Suo-
messa sekd Pohjanmaalla*. Suurien elintarvikeyritysten
(yli 50 henkilda tyollistavat) osuus on valtakunnallisesti

5 % ja naita yrityksia on eniten Uudellamaalla.

Toimialoittain tarkasteltuna leipomoalalla toimii 29 % yri-
tyksista eli 835 yritystd. Seuraavaksi yleisimpia aloja ovat
vihannesten seka marjojen ja hedelmien jalostus (465 yri-
tysta), muiden elintarvikkeiden jalostus (442 yritysta) seka
teurastus ja lihanjalostus (435 yritysta).

e Teurastus ja lihanjalostusalojen yrityksia on eniten Pir-
kanmaalla ja Pohjois-Pohjanmaalla. Kun suhteutetaan
tilanne maakunnan yritysten maaraan, Lapissa 35 % yri-
tyksista toimii téalla alalla ja noin viidennes Etelé-Savossa,
Pirkanmaalla ja Pohjois-Pohjanmaalla.

¢ Kalanjalostusyrityksia on lukumaaréllisesti eniten Poh-
jois-Pohjanmaalla, Varsinais-Suomessa ja Pohjanmaalla*.
Viidennes Pohjanmaan, Lapin ja Kymenlaakson yrityksista
toimii kalanjalostuksessa.

e Vihannesten sek& marjojen ja hedelmien jalostusyrityk-
sia on selvasti eniten Satakunnassa (65 yritystd). Myos
Etela-Karjalassa on keskimaaraistd enemman yrityksia
(31 %) suhteutettuna kaikkiin ko. maakunnan yrityksiin.

e Maidon jatkojalostusyrityksid on eniten Pirkanmaalla ja
Pohjois-Pohjanmaalla, kummassakin 14 yritysta. Merkitta-
va rooli maidon jatkojalostuksella on myds Ahvenanmaal-
la, jossa 12,5 % yrityksista toimii talla toimialalla.

¢ Viljatuotteiden jatkojalostusta tekevia yrityksia on eniten
Varsinais-Suomessa ja Pirkanmaalla. Pohjois-Savossa
8 % maakunnan yrityksista toimii talla toimialalla.

e Eniten leipomoita on Uudellamaalla ja Varsinais-Suo-
messa, kummassakin yli 90 alan yritystéa. Pohjois-Karja-
lassa leipomoalalla toimii perati 48 % maakunnan yrityk-
sista. Yli kolmanneksen osuus leipomoalan yrityksilla on
myds Etelé- ja Keski-Pohjanmaalla, Keski-Suomessa, Ky-
menlaaksossa ja Paijat-Hameessa.

e Varsinais-Suomessa on eniten juomia valmistavia yrityk-
sia (16). Paijat-Hameen ja Ahvenanmaan yrityksista noin
10 % yrityksista toimii talla toimialalla.

e Muiden elintarvikkeiden jalostusta on selvasti eniten Uu-
dellamaalla (114 yritysta). Myds Keski-Suomessa ja Pir-
kanmaalla 20 % maakunnan yrityksista jalostaa tuotteita,
jotka kuuluvat tahan ryhmaan.

Seuraavalla aukeamalla tarkempaa tietoa tilastoista.

*Pohjanmaan tiedot vuodelta 2014

Lisatietoja
www.aitojamakuja.fi/tilastot.php
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MAAKUNNISTA

Jalkiruokaa Hiidenportin kansallispuistossa.
Kuva Essi Keranen.

Luonnontuoteala on Kainuun vahvuus

Kainuu on Suomen metsdisin maakunta. Metsien osuus
maapinta-alasta on yli 90 %, joten Kainuu on ihanteelli-
nen paikka harjoittaa luonnontuotteisiin liittyvaa elinkei-
notoimintaa. Luonnontuotteita hyddynnetaan elintarvike-,
koriste-, kasityd-, hyvinvointi-, hoiva-, kosmetiikka- ja mat-
kailualoilla. Kainuun metsissa on runsaat ja monipuoliset
raaka-ainevarannot ja raaka-ainetta on saatavilla myos
luomuna, silla Kainuusta 16ytyy runsaasti luomusertifioitu-
ja keruualueita.

Monet kainuulaiset elintarvikealan yritykset hyddyntavat
luonnosta saatavia marjoja, sienia ja yrtteja tuotannos-
saan. Elintarvikesektorilla yleisintd on marjojen kayttd
ja Kainuusta l8ytyykin useita marjojen ostoa, myyntid ja
jatkojalostusta harjoittavia yrityksid, joista osa jo toimii
kansainvalisilla markkinoilla. Kainuu on merkittdva raa-
ka-aineiden keruualue. Pelkastdan puolukan ja mustikan
keskisato Kainuussa on 40,8 miljoonaa kiloa, miké& on

10 % koko maan vuosittaisesta marjasadosta.

Masterplan ohjaa luonnontuote-
alan kehittamista Kainuussa

Kainuulaisten tuotteiden halutaan olevan tunnettuja puh-
taista ja ravintorikkaista raaka-aineista niin kotimaassa kuin
ulkomaillakin. Kainuulaisista yrityksista halutaan innovatii-
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visia, kilpailukykyisia ja kannattavia. Yritysten menestymi-
sella puolestaan on positiivisia vaikutuksia Kainuun ty6l-
lisyydelle. Namé& ovat Arktiset aromit ry:n johdolla tehdyn
Kainuun luonnontuotealan masterplanin 2017-2027 visiot
Kainuun luonnontuotealan tulevaisuudesta. Luonnontuo-
tealan yritysten ja yritysten tukena toimivan luonnontuo-
tealan toimijoiden verkoston yhteistydssa laadittu pitkan
aikavalin strateginen toimintasuunnitelma sisaltéaa tarkoin
maadriteltyja tavoitteita halutun vision saavuttamiseksi.
Suunnitelmaan sisaltyy koulutukseen, tutkimukseen, tuo-
tekehitykseen, menekinedistdmiseen, viestintaan, markki-
nointiin ja uusien yritysten perustamiseen liittyvié toimenpi-
teitd. Tavoitteiden saavuttaminen edellyttdd moniosaavaa
toimijaverkostoa ja verkoston tehokasta yhteistyota. Kai-
nuun luonnontuotealan toimijoiden verkostoon kuuluukin
oppilaitoksia, tutkimuslaitoksia, kehittjatahoja, rahoittavia
tahoja ja kuntien elinkeinotoiminnan edustajia.

Elintarvikealan yritykset kehitys-
tyon keskiossa

Monet kaynnissa olevat hankkeet tukevat luonnontuote-

alan yrittdjien toimintaa. Elintarvikealan yrityksille hank-
keet ovat tarjonneet apua ja tukea mm. tuotekehitykseen ja
pakkausmerkintdjen paivittdmiseen. Uuden pakkausmer-
kintdlainsdadannon astuessa voimaan on lahes kaikissa



pakatuissa elintarvikkeissa tullut pakolliseksi ravintoarvo-
tietojen ilmoittaminen. Koska luonnontuotteiden ravintoar-
votietoja on ollut rajoitetusti saatavilla, on yrityksille ollut
suurena apuna hankkeiden tukemat ravintoarvoanalyysit,
jotka Elintarviketieteiden tutkimussaatioltd saatu apuraha
on mahdollistanut.

Hankkeiden avulla elintarvikeyrityksille on etsitty uusia
markkinoita ja kainuulaisia elintarvikkeita on saatavilla ny-
kydan mm. Itdkeskuksen uudessa K-Citymarket Helsinki
Eastonissa. My0s kansainvalisten markkinoiden mahdolli-
suuksia on selvitetty ja tietoutta erityisesti marjojen eduista
on valitetty maailmalla.

Lahteet ja lisatietoja
Kainuun luonnontuotealan masterplan 2017-2027:
www.arktisetaromit.fi/binary/file/-/lid/19/fid/3255/

Kirjoittaja

Essi Kerénen

Kainuun maa- ja kotitalousnaiset
Kantri & Co. -hanke
essi.keranen@maajakotitalousnaiset.fi

Tukimateriaalia lihalaitoksen

perustamiseen

Haluatko perustaa lihaleikkaamon, jauhelihalaitoksen tai
raakalihavalmistelaitoksen? Eviran Pk-neuvontahankkeen
verkkosivuilla www.evira.fi/pkneuvonta on julkaistu tuki-
materiaalia lihalaitoksen perustamiseen.

Voit opiskella lihalaitoksen perustamiseen liittyvid asioita
sivuilla julkaistun tekstioppaan avulla. Tutustu oppaaseen
tai tulosta se luettavaksesi kokonaisena tai osissa. Kun
suunnittelet lihalaitoksen perustamista, tutustu ihan en-
siksi osiin Esittely, Perustaminen ja Tilat. Maahanmuutta-
jien huomioimiseksi teksti on tehty selkosuomeksi. Lisaksi
opas on julkaistu englanniksi ja ruotsiksi.

Lihalaitoksen perustamisesta on tulossa myds monikie-
linen verkkokoulutus. Verkkokoulutuksen siséltdé vastaa
tekstiopasta.

Kay ihmeessa tutustumassa ja kerro eteenpdin niille joille
materiaali voisi olla hyddyllisté!

WSEN

Liha-alan laitoksen

toiminnan aloittaminen

QF Evira
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MAAKUNNISTA

Kohti pohjoiskarjalaista ruokamaakuntaa

Pohjois-Karjala on metsadinen noin. 165 000 asukkaan
maakunta, jonka keskus on Joensuu. Maakunnan kolme
seutukuntaa ovat Joensuun seutu (llomantsi, Joensuu,
Juuka, Kontiolahti, Liperi, Outokumpu ja Polvijarvi), Kes-
ki-Karjala (Kitee, Raakkyla ja Tohmajarvi) ja Pielisen Kar-
jala (Lieksa, Nurmes ja Valtimo).

Suuria ja pienia toimijoita elintar-
vikealalla

Elintarvikkeet ja juomat olivat neljanneksi suurin teollisuu-
den toimiala Pohjois-Karjalassa syksylla 2016 ja sen kas-
vu on jatkunut myés vuonna 2017. Maakunnan noin 120
elintarvikeyrityksen liikevaihto oli vuoden 2016 alkupuolis-
kolla lahes 88 miljoonaa euroa.

Leipomot ovat yksi maakunnan tarkeimmista tyollistajista
elintarvikealalla. Pielisen-Karjalan suuret leipomot ovat
merkittavia gluteenittomien leipomotuotteiden valmistajia
Suomessa. Myds pienid leipomoita on paljon eri puolilla
maakuntaa.

Maataloutta, marjanviljelya ja
luonnontuotteita

Pohjois-Karjalan runsaat 2000 maatilaa viljelee 86 000
peltohehtaaria, joista neljasosa on luomuviljelyssa. Noin
500 maitotilaa tuottaa 133 milj. litraa maitoa. Liséksi Poh-
jois-Karjalassa on kattava pienteurastamojen ja lihanjalos-
tusyritysten verkosto.

Nimisuojattuja karjalanpiirakoita paasee maistelemaan monessa Karelia & la carte -verkoston yrityksessa. Kuvassa

Kotileipurin Herkkupajan piirakka, kuva: Olli Kostamo.
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Joensuun seudun ja Keski-Karjalan 124 marjanviljelytilaa
viljelevat marjoja — padasiassa mustaherukkaa ja mansik-
kaa - 754 hehtaarin alueella. Maakunnan marjakasvieri-
koisuus on saskatoon, ja luomumarjoja viljelldan 17 tilalla.
Marjojen logistiikan kannalta keskeistd on Marja Carelia
Oy:n pakastamotoiminta.

Luonnontuotteiden hyddyntaminen on perinteisesti vahva
toimiala Pohjois-Karjalassa. Luonnontuotteiden ostoyri-
tykset valittavat sienet ja marjat suomalaisiin ja euroop-
palaisiin ruokapdytiin. Mustikkaa, puolukkaa, herkkutattia
ja haaparouskua kerattiin vuonna 2015 Itd-Suomessa yh-
teensé noin viiden miljoonan euron edestéd. Kaksi suurta
jarvialuetta mahdollistaa maakunnassa myos paljon ka-
lanjalostustoimintaa.

Karjalainen ruokaperinne

Karjalaiseen ruokakulttuuriin voi tutustua aidoimmillaan
edellisten hankekausien aikana muodostetun Karelia a la
carte -verkoston matkailu-, ravitsemus- ja jatkojalostusyrit-
tajien tuotevalikoimissa eri puolilla maakuntaa. TAma ver-
kosto on laajasti tunnettu myés maakunnan ulkopuolella
etenkin arvoistaan: karjalaisuus, paikallisuus, omaleimai-
suus, vieraanvaraisuus ja luonto.

Ruokapalveluhankinnat ja logis-
tiikkkaratkaisuja

Edellisten hankekausien aikana maakunnassamme tehtiin
paljon tyota sen eteen, ettd kunnat alkaisivat kayttaa pai-
kallisia raaka-aineita ruokapalveluissaan. Taman tyén an-

siosta Joensuun lahelld toimiva Jaakkolan elintarviketukku
on saanut vankan jalansijan maakunnan elintarvikkeiden
tuottajien ja kayttajien valikatena. Tukun toiminta helpot-
taa seka ruokapalveluhenkildiden tilaustyota ettéa pienten
jatkojalostusyrittgjien jakelua.

Hankkeet mukana elintarvikealan
kehittamistoiminnassa

Elintarvikealan kehittdmistd maakunnassa jatkaa elo-
kuussa toimintansa aloittanut Mahdollisuuksia jatkojalos-
tukseen tiedonvalitykseen hanke, jonka toteuttajia ovat
Pohjois-Karjalan koulutuskuntayhtyma, It&-Suomen yli-
opisto ja Joensuun seudun kehittamisyhtié Josek Oy. Li-
saa tietoa hankkeesta sivuilta: pkky-wp.pkky.fi/luonnos-
tatuotteeksi/ ja Marja-Leena Hirvonen, projektipaallikko,
Pohjois-Karjalan koulutuskuntayhtyma p. 050 306 6257,
marja-lea.hirvonen@pkky.fi

Elintarvikejalostusyritykset Poh-
jois-Karjalassa 2017

<5 5-9 10-19 [ 20-49 > 50 Yht.
Teurastus ja lihanjalostus 8 1 1 2 1 13
Kalanjalostus 12 4 16
Vihannesten, marjojen ja hedelmien jalostus 14 3 18
Maidon jatkojalostus 2 1 1
Viljatuotteiden jalostus
Leipomotoiminta 45 3 5 1 2
Juomien valmistus 2 2
Muiden elintarvikkeiden jalostus 2
Yhteensa 88 13 8 3 4
Kirjoittaja

Anneli Salonen
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Artesaaniruuan SM-kilpailut ratkesivat Raaseporissa

Lokakuun alkupuolella joukko ruoka-artesaaneja ke-
raantyi mitteldiddkseen artesaaniruuan avoimissa
suomenmestaruuskilpailuissa, jotka jarjestettiin nyt

toista kertaa.

Tamanvuotiseen kilpailuun (4.-6.10.2017) osallistui 50
tuottajaa, ja tuomariston tehtavana oli arvioida yhteensa
120 tuotetta. Kilpailijoita oli eri puolelta Suomea, mutta
myds Ahvenanmaalta, Virosta sekd Ruotsista. Eniten tuot-
teita oli ilmoitettu Uudeltamaalta sekd Turunmaalta.

Tuotteet kilpailivat seuraavissa luokissa: maitotuotteet, lei-
pomotuotteet, lihatuotteet, vihannes- ja sienituotteet, mar-
ja- ja hedelmatuotteet, kylméat mauste- ja ruokakastikkeet,
pohjoismaiset juomat, innovatiivinen artesaaniruoka seka
snacksit. Taman lisaksi jarjestettiin pakkauskilpailu, jossa
yleisén aanet ratkaisivat.

- Halusimme jarjestaa pakkauskilpailun, jotta pakkauksen
merkitys huomioitaisiin. Tuotepakkaukset ovat teema, jos-
ta ruoka-artesaanit kayvat paljon keskustelua ja vielda on
paljon kehitettavaa niin materiaalien kuin muotoilun suh-
teen. Talla kertaa aanet menivat tasan, joten kaksi voit-
tajaa saivat diplomin, projektip&éallikkd Ann-Louise Erlund
kertoo.

Erlund toimii Rannikon Ruoka-artesaaniruokahankkees-
sa, joka on SM-kilpailujen paajarjestaja.

Uusi artesaaniruokayhdistys esit-
telyssa

Kilpailun tuomaristo koostui niin artesaaniruuan asian-
tuntijoista kuin maallikoista, jotka arvioivat tuotteita niiden
tuoksun, maun, koostumuksen ja ulkon&dn perusteella
Yrkeshogskolan Novian tiloissa Raaseporissa. Kiinnostu-
neet paasivat seuraamaan tuomariston keskittynytta mais-
telutyota tapahtuman aikana. Tapahtumaan kuului myoés
artesaaniruokaa kasittelevid seminaareja, tyopajoja seka
vierailuja paikallisiin ruoka-alan yrityksiin.
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Tapahtuman aikana esittaytyi myds vastikaan perustettu
Suomen Artesaaniruokayhdistys, joka toimii artesaaniruu-
an tekijoiden etujarjestbnd ja kaikkien artesaaniruuasta
kiinnostuneiden valisend linkkina.

- Yhdistyksell& on tulevaisuudessa tarkeé rooli kilpailuja
jarjestettaessa, ja se keskittyy kehittamaan niin kotimaista
kuin kansainvalista yrittajaverkostoa, Erlund kertoo.

Yhdistys jarjestda alakohtaisia tapaamisia, jossa esimer-
kiksi marja- ja hedelmayrittdjat padsevat keskustelemaan
juuri omaa alaa koskevista ajankohtaisista asioista.

Katse kohti ensi vuotta

Voittajat selvisivat perjantai-iltana 6.10 Fiskarsin Ruukis-
sa. Taman jalkeen seurasi juhlaillallinen, joka jarjestettiin
osana ELO-saation vetamaa Syddaan yhdessa -hanket-
ta. Artesaaniruuan SM-kilpailujen paatyttya alkoi toinen
tarked ruoka-aiheinen tapahtuma, nimittdin Slow Food
Vastnylandin jarjestamat vuosittaiset l1ahiruokamarkkinat.
Markkinoiden aikana kiinnostuneet paasivat tutustumaan
kultamitalilla palkittuihin artesaaniruokatuotteisiin.

- Monet kavijat olivat hyvin kiinnostuneita tuotteista. He
olisivat toivoneet maistiaisia ja halunneet ostaa tuotteita
kotiin vietavaksi.

Nyt jarjestajatimilla on katse kohdistettuna seuraaviin
SM-kilpailuihin, jotka jarjestetdan 21.-23. maaliskuuta
2018. Erlundin mukaan monet ovat todenneet ajankohdan
olevan sopiva, koska syksy on muutenkin taynna tapah-
tumia.

- Toivomme tietenkin suurta osallistujamaaraa, etta kaikki,
jotka mieltavat itsensd ruoka-artesaaneiksi niin Suomes-
sa, Ruotsissa kuin Baltian maissa ilmoittavat tuotteensa
kilpailuun.

Artesaaniruuan suomenmestaruuskilpailujen paajarjesta-
janajatkaa Rannikon Ruoka-niminen artesaaniruokahanke,



joka on Pohjanmaan, Turunmaan, Ahvenanmaan ja
Uudenmaan yhteistyohanke. Kilpailu toteutetaan yhdessa
alan yhdistysten ja muiden elintarvikealan toimijoiden
kanssa.

Teksti ja kuvat
Celia Hillo

Lisatietoa kilpailutuloksista:
www.novia.fi/mathantverkfm/artesaaniruokakilpailu/
tulokset2017/

-
o
Glogi
Mulled wine

Jokaiseen tuomariryhmaan kuuluu alan tuntevan puheenjohtajan lisdksi vahintdan kolme jasenta (kuva ylin-
na); Leipomotuotteita tuomariston arvioitavaksi (kuva keskelld); Voittajatuotteita naytilla.
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Ulkomaista markkinatietoa vientiyrityksille

Finnish Food Innovations (FFI) -ohjelma on kehittanyt
systemaattisen ulkomaisen tiedonhankinnan ja tiedon
soveltamisen mallin, joka antaa elintarvikealan mikro-
ja pk-yrityksille hyvat lahtokohdat vientituotteiden ke-
hittamiselle.

Jo hyvaan vauhtiin paassyt FFl-ohjelma jarjestaa
tiedonhankintamatkoja maailmalle ja niihin liittyvia tuote-
kehitystyOpajoja. - Matkamme suuntautuvat aina alamme
tarkeimmille messuille ja vientimarkkinoille seka siella
ennalta suunniteltuihin kohteisiin, esim. myymaléihin, tut-
kimuslaitoksiin tai tapaamme jakelukanavien edustajia,
FFl-ohjelman- ja matkanjohtaja Jukka-Pekka Inkinen va-

lottaa.

- Olennaista on kerata matkoilta merkityksellista ja kaupal-
lisesti hyddynnettavaa tietoa, joka soveltuu suomalaisten

yritysten kayttoon. Yhta oleellista on myés tiedon esitta-

Kuva; Kai Lintinen
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Finnish Food Innovations -ohjelman tyépajoissa tutustutaan kohdemaista haettuihin elintarvikenaytteisiin.

mistapa. Tieto taytyy tuoda Suomeen niin, ettéa se hyodyt-
tdd mahdollisimman laajaa mikro- ja pk-yritysten verkos-
toa.

CoDesign-menetelmailla tieto jalos-
tetaan tuotteiksi

FFl-ohjelmassa matkojen ymparilla jarjestetdan kolme
tydpajaa. Ennen matkaa yrityksille tuodaan taustatietoa
kohdemarkkinasta ja opastetaan tehokkaaseen havain-
nointiin. Matkan jalkeen puretaan havainnot seké kaynnis-
tetdén tuoteideointi.

Tiedon soveltamisessa kaytetdan CoDesign-menetelmaa,
joka saastaa aikaa ja tehostaa tuotekehitysprosessin on-
nistumista. Tydpajoissa elintarvikealan yritysten edustajat
jalostavat tuoteideoita yhdessa. He saavat sparrausta tuo-
tekehityksen, konseptoinnin, brandayksen ja esimerkiksi




Finnish Food Innovations -ohjelman tiedonhankintamat-
koilla tutustutaan paikalliseen markkinaan. Kuva Lontoon
kauppakierrokselta. Kuva: Kai Lintinen.

tutkimuksen asiantuntijoilta. Suomalaista eri alojen osaa-
mista liitetdan tuotteisiin, jotta ne parjaavat paremmin Kkil-
pailussa vientimarkkinoilla.

- Matkoilta keratyn ja ohjelmasta saadun tiedon pohjalta
olemme luoneet kattavan kuvan siitd, millainen tuotteem-
me pitaa olla millakin markkinoilla. Yleisesti ottaen kulut-
tajat haluavat yha helpompia ja nopeampia vaihtoehtoja,
mihin meidan pitaa tuotekehityksessa vastata, FFl-ohjel-
massa mukana olleen Jalofoodsin kaupallinen johtaja Jou-
ko Riihiméki kertoo.

Otso Mursula Chaga Finlandilta kertoo saaneensa viimei-
sen silauksen tuotekehitykseensa FFl:n Aasia-tyOpajois-
ta: - Sain todella hyvia vinkkeja pakkauskehitykseen. Tu-
loksena on kiinalaisille suunnattu pakuriteepakkaus, jota
myydaan nyt ensin Suomessa kiinalaisille matkailijoille.

FFl-ohjelma auttaa yrityksia uusien vientituotteiden kehit-
tamisessad sekad verkostoitumisessa vientikaupan toimi-
joiden kanssa, mikd antaa hyvat evaat vientimarkkinoille
ponnistamiseen. Ohjelmassa tehty tiedonhankinta ja tu-
lokset valitetddn webinaarien ja YouTube -tallenteiden va-
lityksella kaikille kiinnostuneille.

Teksti
Kai Lintinen, KaiCom, kai.lintinen@gmail.com

LAiHI JA LUOMURUOKAFESTIVAALI

REAL FOOD FESTIVAL

=) WWW.REALFOODFESTIVALFI {—

Real Food Festival 10.-12.8.2018

Ensi kertaa jarjestettdva Real Food Festival keskittyy
puhtaasti ldhi- ja luomuruokaan

eal Food Festival houkuttelee paikalle ruoan alkuperasta
ja tuotantotavoista kiinnostuneita kuluttajia ja kauppojen
sisddnostajia. Tapahtuma tarjoaa ennen kaikkea naky-
vyytté pientuottajille. Jokainen mukaan lahteva pientuot-
taja saa vapauden rakentaa omannakdisensa toritunnel-
maisen myyntipisteen. - Minulla on kaksi sydadmen asiaa:
pientuottajat ja hyvinvointi. Tavoite on, ettd tasta tulee
mahdollisimman hyddyllista tuottajille, linjaa tapahtuman
myynnista vastaava Veera Matilainen Toteutustehtaalta.

Tapahtuman vahvuus on sen selked rajaus kotimaisiin
[&hi- ja luomuruoan tuottajiin ja jalostajiin. Suomen Kok-
kimaajoukkueen johtaja Kristian Vuojarvi valmistaa pien-
tuottajien tuotteista annoksia kavijoiden maisteltaviksi.
Perjantain ammattilaispdivassa tuottajat paasevat esitte-
lemaan tuotteitaan medialle ja kauppaketjujen sisdédnos-
tajille. Lauantai ja sunnuntai ovat kuluttajille. Matilainen
kertoo, etta pientuottajille on luvassa myyntisparrausta en-
nen tapahtumaa ja lisdksi Real Food Festival tarjoaa lisa-
palveluna siséltd- ja digimarkkinoinnin kehittdémista: -Au-
tamme tuottajia oman brandin rakentamisessa ja omien
tuotteiden markkinoinnissa. Vinkkaamme esimerkiksi,
mitd nettisivuilla ja somessa olisi hyva olla, ja autamme
[oytamaan oikeat markkinointikanavat, kertoo tapahtuman
markkinoinnista vastaava Mikko Kauhanen. Jokainen ta-
pahtuman pientuottaja saa nakyvyytta jarjestajien blogissa
ja somekanavissa.

Myyntipaikat ja lisatietoa: www.realfoodfestival.fi, veera@
realfoodfestival.fi, 0503429152

Kirjoittaja: Leena Arjanne
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Arkipaivan sankarit ovat ammattikeittioissa

Gastronomian todelliset sankarit ovat tdissé koulujen keit-
tidissa ja muissa kuntien ja kaupunkien suurkeittidissa,
sanoo Johan Andersson, Offentlig gastronomi -hankkeen
vetdja Jamtlandissa Ruotsissa. Julkisissa keittidissa val-
mistettu ruoka on suuri osa kuntalaisten arkiruuasta. Tasta
syysta julkisten keittididen tydymparistéon ja tyotapoihin
pitaisi kiinnittdd enemman huomiota, toteaa Andersson.

Suomessa monet kunnat, kuten Porvoo ja Pietarsaari,
ovat askettain panostaneet cook-and-chill -keittidihin. Yksi
hankinnan perusteista on, etta jarjestelma saastaa kunti-
en rahaa. Mutta Andersson ei yhdy tdhan ajatukseen, etta
ruuan valmistaminen alusta lahtien tulisi kuntien keittiois-
sa kallimmaksi. Han on tytéskennellyt aiemmin kokkina
ja hanella on myoés ollut omia ravintoloita, lisdksi han on
tyoskennellyt Bergin kunnassa.

Vuonna 2009 Andersson aloitti Bergin kunnan ruokahuol-
lon péaallikkona. Konsultti oli selvitystyon perusteella eh-
dottanut kunnalle, ettd se vahentaisi valmistuskeittididen
maaraa ja korvaisi ne l[ammityskeittioilla. Andersson teki
aivan painvastoin, silla han halusi osoittaa, etta ruuan val-
mistuksen jatkamisella on etuja.

- Cook-and-chill -menetelm& aiheuttaa paljon havikkia,
silla kertaalleen lammitetty ruokaa taytyy havittaa, jos sita
jaa yli. vaitan, ettd ruoan valmistamisessa on monia etu-
ja, kuten ylijgédvan ruuan kasittely ja hyddyntadminen seka
ruoan valmistuksessa voidaan paremmin huomioida ruo-
kailijoiden toiveet. Mutta ennen kaikkea henkildkunta sai-
lyttdéd ammattiylpeytensa tehdessaan sita, mita parhaiten
osaavat. Se on tehokasta siksikin, ettd tulee vahemman
sairauspoissaoloja.

Kokonaiskustannukset unohtuvat

Ruuan valmistus vaatii aktiivista johtamista, ja jos kunta
haluaa organisoida aterioinnin Kirjoituspdydan &aaresta,
cook-and-chill -jarjestelman mukainen vastaanottokeit-
tio on yksinkertainen tapa. Erityisesti julkisella sektorilla
voidaan tarkastella pelkan aterian kustannuksia irrallaan
muista toiminnoista, eikd ajatella, ettd ateriaan kohdistuu
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Johan Andersson haluaa parantaa suurkeittidssa tyosken-
televien ammattiylpeyttd ja osaamista.

muitakin kuluja, kuten kuljetukset, toteaa Andersson.

Bergin kunnan tyd julkisissa keittidissd huomioitiin koko
Ruotsissa. Syksylla 2012 Andersson luennoi eri puolilla
maata paikallisista raaka-aineista ja julkisista ruokahan-
kinnoista.

- Tiedan, ettd hyva ruokaelamys vaatii suunnittelua, hyvia
raaka-aineita ja valtavasti tyoniloa. Kaikkea tata l6ytyy jo
useimmista keittidistd, mutta samalla tyontekijat tarvitsevat
apua ja kannustusta tydn jatkamiseen, sanoo Andersson.

Nyt Andersson keskittyy juuri ammattitaidon kehittdmi-
seen Offentlig gastronomi -hankkeessa Jamtlandissa ja
Harjedalenissa. Tavoitteena on nostaa julkisen keittion
profiilia seka innostaa ja kouluttaa keittididen henkildékun-
taa. Hankkeen aikana on koulutettu satoja kokkeja laénien
julkisista keittidista. Henkilokierto seka koulutus julkisissa
keittidissa ovat tarkeité asioita hanen hankkeessa.

Alkuperainen teksti: Sanne Wikstrém, Meidan Uusimaa-
seutu — Var Nylandsbygd

Kaannos: Ammi Malkamaki, Meidan Uusimaaseutu — Var
Nylandsbygd



Ravintola Olon Creative Kitchenin klassikkomenu Matka voitti

Hungry for Finland kansallisen ruokamatkailukilpailun 2017

Kilpailuun osallistui 73 korkeatasoista ehdo-
kasta. Raati totesi, ettd tand vuonna erityisesti
juomakulttuuri oli vahvasti edustettuna. Palkin-
not jakoivat elinkeinoministeri Mika Lintilad ja
maa- ja metsatalousministeri Jari Leppa TEMin

matkailun vuosiseminaarissa 6.9.

Palkinnon voitti Ravintola Olon Creative Kitchenin klassik-
komenu Matka. — Matka on taitavasti toteutettu vuorovai-
kutteinen elamys, jossa yhdistyvat innovatiivinen toteutus,
visuaalisuus ja erinomaiset maut — jokainen yksityiskohta
on mietitty, raati kiteytti voittajan vahvuuksia. Sen ansioksi
nahtiin myos toimiva palvelupolku.

Olon perustajiin kuuluvat Pekka Teréva kuvaili Olon ainut-
kertaisen luovuuden kumpuavan laheisestd vuorovaiku-
tuksesta ihmisten kanssa. Ravintola suosii sesongin mu-
kaisia mahdollisimman lahella tuotettuja raaka-aineita ja
tuottajia, joilla on tietty toimitusvarmuus. — Odotan maltta-
mattomana tuoreen madin sesonkia, kertoi Luova johtaja
ja ravintoloitsija Jari Vesivalo. Ravintoloitsija ja toimitus-
johtaja Katja Henttunen nosti yhdeksi suosikkiraaka-ai-
neekseen varhaisperunan.

Liséksi palkittin kolme merkittdvad ruokamatkailutekoa.
Palkinnot saivat:
- Hotelli Punkaharju: sienet ja yrtit
- Fiskarsissa artesaanijuomatuottajien opastettu
kierros: Fiskarsin panimo, Kuura Cider ja Agras
- Distillery ja Skordefesten: vuosittaiset sadonkor-
juujuhlat Ahvenanmaalla.

Kunniamaininnat saivat
- SMAKU, porvoolaisten ravintoloiden yhteinen
ruoan ja juoman elamyksellinen makumatka opas-
tettuna kavelykierroksena.

- Studioravintola Tundra, Kuusamo: villiruoka ja vil-

liyrtteja keittiomestari-keraamikon kasityona.

Kilpailussa kiinnitettiin huomiota asiakaslahtdisyyteen,
paikallisuuteen ja tarinoihin, l&hiruokaan, elamyksellisyy-
teen, yhteisty6hon, liiketoiminnallisuuteen, kannattavuu-
teen sekd monipuolisuuteen myynti- ja markkinointikana-
vien kaytossa.

Lisatietoja voittajista:
http://olo-ravintola.fi/creative-kitchen/
http://hotellipunkaharju.fi/tapahtumat/
http://www.agrasdistillery.com/the-distillery-tap-room/
http://www.skordefest.ax/etusivu/

SMAKU Porvoo Facebookissa

www.tundra.fi
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TAPAHTUMAT
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Postl Oy

Posti Green
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2017

12.12.2017 Kansallinen ja kansainvalinen kilpailutoiminta, Forssa

13.12.2017 Yhdessa tehden parempiin tuloksiin - Elintarvikealan vuosiseminaari, Helsinki

13.12.2017 Ekologista ja taloudellista menestysta vahahiilisilla ratkaisuilla - Jarvikalaa NAM
-hankkeen loppuseminaari, Helsinki

2018

25.1.2018 Elintarvikelainsdadannon aluetilaisuus Keski-Suomessa

1.2.2018 Kiina kohdemaana? Kiina-miniseminaari, Helsinki

7.2.2018 Lihalaitoksen perustaminen -koulutuspaiva, Juva

7.-8.2.2018 Luomufoorumi 2018, Lahti

8.2.2018 Maatilan tuotteiden jalostaminen ja myynti, Lapinlahti

14.-16.3.2017 Gastro, Helsinki

17.3.2018 Leipakorin tuloksia — elintarvikealan seminaari

21.-23.3.2018 Artesaaniruuan SM-kilpailut, Tammisaari

27.3.2018 Kiina kohdemaana? Intro-tyOpaja, Helsinki

9.4.2018 Vientivalmennuspaiva, Helsinki

12.-15.4.2018 Lahiruoka ja luomumessut, Helsinki

12.4.2018 Elintarvike- ja ravintola-alan yrityksen perustaminen, Joensuu

26. - 29.4.2018 Terra Madre Nordic, Kéépenhamina

26.4.2018 Kiina kohdemaana? Ideaflow -tydpaja, Helsinki

13.-19.5.2018 Kiina kohdemaana? Fact finding -matka Shanghaihin ja SIAL China —messuille

7.6.2018 Kiina kohdemaana? Innovations go -tyopaja, Helsinki

11.-13.6.2018 Food Safety 2020 konferenssi, Seingjoki

12.-13.6.2018 Food Business Summit, Seinajoki

10.-12.8.2018 Real Food Festival — luomu- ja lahiruokatapahtuma, Helsinki

5.-8.9.2018 Riga Food exhibition

15.9.2018 Osta tilalta! -paiva

10. - 11.10.2018 Fastfood & Cafe & Ravintola 2018, Tampere

Katso lisatiedot ja lisaa tapahtumia aitojamakuja.fi -tapahtumakalenterista
G J
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